CCE -016M
C.P. — Avenir
des médias

D'INFORMATION

7))
<
(@)
L
=
7))
L
&
(a4
Z
L
>
<
-l

d’information




TABLE DES MATIERES

SOMMAIRE
03-04

L'INFORMATION

UN ROLE SOCIAL FONDAMENTAL
05-06

LE PRIX DE L'INDEPENDANCE
07-08

MODELE D'AFFAIRES MENACE
09-10-11

TOUT REINVENTER ?
12-13-14

]

FAITS SAILLANTS
06-09-12-14

QUOI FAIRE?

SOLUTION 1
15-16-17-18

SOLUTION 2
19

CONCLUSION
20

NOTES BIOGRAPHIQUES
21

ANNEXES 1, 2 ET 3
22-23-24-25

BIBLIOGCRAPHIE
26




SOMMAIRE

L'information représente, pour les
radiodiffuseurs communautaires, le fer
de lance de leur subsistance. Pourtant,
la sauvegarde de nos services de
I'information est devenue de plus en
plus difficile a garantir a cause des
pertes de revenus publicitaires au
détriment des médias sociaux et du
web.

Nous savons tous que l'information a
un role essentiel a jouer dans le
maintien de la vitalité démocratique
partout au Québec. Par conséquent, il
faut consolider nos services
d’'information pour protéger notre
démocratie.

MEMOIRE

Qui plus est, les grands médias
d’'information nationaux, qui vivent
aussi des difficultés financieres, se
voient obligés de concentrer leur
couverture largement a Montréal, a
Québec et au Saguenay. Les sujets
locaux de ces régions urbaines
représentent 91 % du poids media
national. Pour leur part, les sujets des
autres régions du Québec (14)
représentent 0,65 % de I'espace
meédiatique par région.

Il revient donc essentiellement aux
meédias régionaux d'informer les
populations hors de grands centres de
ce qui se passe chez eux. Les
radiodiffuseurs communautaires se
réejouissent d'avoir le défi de garder
leurs services de l'information en place
et ils déploient tous les moyens
nécessaires pour y parvenir.
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Cependant, nous ne pourrons pasy
arriver seuls. C'est la que vous tous,
élus du peuple, aurez un role
important a jouer. Dans ce mémoire,
je vais étayer ce portrait et ouvrir sur
deux solutions simples, efficaces et
peu colteuses qui seront susceptibles
de faire toute la différence.

Bonne lecture!

Martin Roussy
Directeur général de Radio Gaspésie

Ex-administrateur et vice-président
de I'Association des radiodiffuseurs Y RADIO

communautaires du Québec § GASPESIE

ASSOCIATION DES

RADIODIFFUSEURS
COMMUNAUTAIRES
DU QUEBEC
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ECOUTE RADIO AU QUEBEC

Indépendants
25%

Montréal centre
(4479)
48%

Cogeco total (excluant
4479)
14%

Bell total (excluant
4479)
13%
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PART D'ECOUTE RADIO AU QUEBEC

Bell total (excluant
4479)
25.6%

Indépendants
50.2%

Cogeco total (excluant
4479)
24.2%

DISTRIBUTION DES BUDGETS PUBLICITAIRES

Indépendants
20%

Bell et
Cogeco
80%
Local et national confondus

Des études ont démontré qu'une
majorité d'auditeurs porte une
attention plus grande a un message
diffusé sur un média local que sur un
meédia de débordement*.

*Décarie Complices pour MPVradio 1999
Focus sur la Montérégie, L'Observateur
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Natashquan

Iles de la Madeleine

Carleton

ellechasse ” i
orerfaf)
O °Longueuil
./ 4
- O Chateauguay

LES RADIOS LES PLACEMENTS DU

COMMUNAUTAIRES EN GOUVERNEMENT DU

REGION C’EST : QUEBEC :

e Un marché exclusif de 1 M de e Doivent atteindre (portée) le
personnes. Mméme pourcentage de

e Une plus grande portée = population en régions que dans
sensibilisation plus large au les marchés majeurs.
message. o Doivent exposer (frequence) la

e Une écoute plus attentive des population en région aussi
messages. intensément aux messages que

e Une meilleure répartition du dans les grands centres.
budget, donc des campagnes e Doivent maximiser la diffusion du
plus efficaces. message avec un budget

équivalent aux grands marchés
en tenant compte du peu
d’expositions au mix média.
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Les radios communautaires, a l'instar
des autres médias d’'information, ont
plusieurs défis a relever pour
demeurer concurrentielles dans un
monde en constante évolution.

Les radios communautaires ont a
coeur leur mission d’'informer les
populations régionales et d'étre le
reflet de leur réalité.

Nous sommes les seules a étre en
bonne position pour garantir le
Mmaintien d'une information
journalistique rigoureuse en dehors
des grands centres.

Nous travaillons sans relache a trouver
des solutions pour préserver nos
services de l'information de 'assaut
constant de nouveaux concurrents
étrangers sur nos marchés locaux.

Mais voila, la nouvelle concurrence
nous fait perdre des revenus
publicitaires fragilisant le maintien de
nos services de lI'information. Nous ne
pourrons pas gagner la bataille seules.
Nous avons besoin de vous pour
encourager et réaffirmer comme
essentielle a la santé démocratique de
notre société, la présence de
journalistes partout sur notre territoire.

Merci de votre attention.
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Monsieur Roussy a également
travaillé a la production d'une
trentaine de pieces de théatre et
d’événements culturels majeurs
pour plusieurs organismes, dont
L'Odyssée sur les ondes de Radio-
Canada, le 350e anniversaire de
Montréal, le Théatre de
Quat'Sous et le Théatre |l va sans
dire, dont il fut le directeur
général de 1998 a 2003 avec la
complicité de son fondateur et
directeur artistique, Dominic
Champagne.

Monsieur Roussy a fait ses études
en Arts et technologies des
meédias a Jonquiere. Finissant du
programme « option télévision »
en 1990, il a été assistant-
réalisateur et réalisateur pour le
réseau TVA a Trois-Riviéres.
Monsieur Roussy a également
suivi des formations en
management aux HEC a
Montréal et en politique-
philosophie a I'Université de
Montreal.

Martin Roussy est a Radio
Gaspésie depuis 2007. Il a agi
comme directeur de la
programmation, de la musique
et du web pendant 7 ans. Il est
actuellement le directeur général
depuis 2014.
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La station détient un permis du
CRTC (Conseil de la
radiodiffusion et des
télécommunications
canadiennes) de diffusion de
radio communautaire de type A,
c'est-a-dire une radio de premier
service avec marché. Ce permis
lui donne le droit d’étre le seul
diffuseur FM présent sur le
territoire de Gaspé (de L'Anse-a-
Valleau jusqu’'a Percé, incluant
Murdochville) et le droit de
s'autofinancer par la vente de
publicité, de cartes de membre
et de réaliser des activités
d'autofinancement.

En revanche, la station doit
respecter les engagements de la
radiodiffusion selon les normes
du CRTC, c’est-a-dire offrir un
Mminimum de 126 heures de
production par semaine, d'étre
en ondes 24/24 en cas de crise
majeure et surtout, offrir un
service d'information locale et
régionale desservant les
communautés de la MRC de La
Cote-de-Gaspé et du Rocher-
Percé.
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Notre association représente un
réseau de 34 radios

ASSOCIATION DES communautaires implantees

R N AERS dans plus de 15 régions a travers
DU QUEBEC le Québec. Ce réseau est un
moteur de développement
social, économique et culturel
des régions. En effet, chaque
radio produit puis diffuse de
I'information et des contenus
culturels locaux et régionaux qui
participent a la vitalité des
municipalités desservies. Toutes
fournissent un service de
proximité qui fait écho aux
besoins, intéréts et valeurs des
communautés concernées,
devenant ainsi de vrais porteurs
de parole.

Ce type de contenus se raréfiant
dans le paysage médiatique
actuel, notre réseau y occupe
une place unique. De plus, ces
radios desservent certaines
collectivités peu, voire pas
rejointes par d’autres médias
locaux, favorisant un accés a
I'information pour tous. D'autre
part, chacune compte dans son
équipe des bénévoles créateurs
de contenus. Ces spécificités
distinguent les radios
communautaires québécoises
des radios commerciales et
publiques.
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En résumé, la radio
commuhnautaire est donc;

- PROCHE : les contenus diffusés
sont arrimés aux enjeux
socioéconomiques et
communautaires de zones
géographiques précises

- PARTICIPATIVE : une partie de
la programmation est créée par
des citoyens bénévoles

- RASSEMBLEUSE : elle se veut un
lieu d’échanges, de rencontres et
de découvertes qui permet aux
auditeurs de participer plus
activement a la vie sociale et
culturelle de leurs collectivités

.- DIFFERENTE : dans un contexte
de concentration et de
convergence, chaque radio
communautaire est une voix
libre et indépendante propre a la
communauté dont elle est issue

- D'INTERET PUBLIC : elle joint
des populations éloignées des
centres urbains, favorisant I'acces
a I'information pour tous

- INTEGRE : par sa propriété
collective, elle ne peut étre
achetée ni voir sa mission étre
changée
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Le son occupe une place
prépondérante dans les oeuvres
en 360° et en RV, puisqu’il
constitue un véhicule de
continuité alors que l'utilisateur
est libre de regarder dans toutes
les directions. Les créateurs ont
d'ailleurs rapidement compris
I'importance du binaural pour
accompagner ce type
d’expérience, comme le
démontrent Strangers with
Patrick Watson (2014), du studio
montréalais Félix & Paul, et Notes
on Blindness (2016).

Un autre important avantage du
binaural est la possibilité de
restituer en trois dimensions un
son entendu avec des écouteurs,
a I'heure ou 43 % des 18 a 35 ans
en Amérique du Nord regardent
plusieurs fois par semaine des
films ou séries sur un téléphone
intelligent. L'écoute binaurale est
d'ailleurs de plus en plus utilisée
en baladodiffusion, mais aussi en
télévision. La BBC a entre autres
créé une piste binaurale pour un
épisode de Doctor Who et pour
une série d'épisodes de Planet
Earth Il produits pour le réseau
social Snapchat.
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